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MANUAL DE IDENTIDADE E MARCA

BOAS -VINDAS

Este manual representa a
confianca que depositamos em
vOCé para zelar por um de
NOSSOS Maiores patrimonios:
nossa identidade e nossa
marca.

Valorizamos nossa reputagao,
as relacdes que estabelecemos
e o crescimento sustentavel do
Nosso negocio. Nosso
compromisso vai além de
vendas e resultados
financeiros, buscamos ser
uma referéncia e uma
influéncia positiva na vida das
pessoas.

Agora, com abrangéncia
ampliada, este Manual de
Identidade e Marca inclui uma
area especifica para a
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sinalizagao técnica utilizada
Nnos ambientes operacionais e
administrativos, reforcando
NOSSO proposito de
padronizacao e cuidado com
cada detalhe.

Por isso, apresentamos a seguir
as diretrizes essenciais para
comunicar nossos valores,
reforcar nossa visao e fortalecer
a marca da Cattalini.

Seja vocé um parceiro,
fornecedor ou colaborador,
agradecemos por sua
contribuicao em apoiar nossa
MIsSsao € NOSSsos objetivos, e
contamos com VOCé para se
manter fiel as orientacdes
deste material.
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A CATTALI NI NOSSA HISTORIA

PROPOSITO E PRINCIPIOS

T cattalini



Nossa
historia

Somos o maior terminal privado independente de granéis
liquidos do Brasil, localizado na cidade de Paranagua (PR).
Nossa historia comeca no bairro Costeira, em 1981, com
uma capacidade estatica de 13 mil ma3.

Atualmente, somamos mais de 600 mil m3 de capacidade
estatica e uma trajetdria marcada pelo compromisso com
a inovacao, ética, seguranca e sustentabilidade.

Consolidamos nossa posicao como uma das maiores
empresas do setor, sendo respeitados internacionalmente
pela exceléncia e confiabilidade de nossas operacoes.

S cattalini



Propdsito
e principios

Com o propodsito de movimentar liquidos com
seguranca por um mundo sustentavel,
trabalhamos norteados por quatro principios.

Entregar o nosso melhor
Agir com integridade
Cuidar dos nossos

Respeitar a comunidade e o meio ambiente

S cattalini
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TO I\/I D E VOZ PERSONALIDADE DA MARCA

COMUNICACAO VERBAL

TAGLINES

ORTOGRAFIA

T cattalini
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Personalidade
da marca

Somos movidos por um compromisso solido

COmM a seguranca, inovacao e sustentabilidade.

Acreditamos em solucdes construidas com
responsabilidade e em constante evolucao,
sempre em parceria com nossos clientes,
colaboradores e comunidade.

Nosso diferencial esta na confianca e na busca
continua por melhorias. Pensamos de forma
inovadora, mas com 0s pés No chao,
garantindo que cada operacao e decisao seja
tomada com integridade e respeito ao meio
ambiente.

E essa busca por exceléncia que nos desafia e
NOSs Motiva a superar expectativas, mantendo
nossa posicao de referéncia no setor.

S cattalini
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Comunicacao

verbal

Inspirador

destacar bons exemplos
- sem ser arrogante

Provocativo

incentivar as melhores
praticas - sem ser
agressivo

Empatico
colocar-se no lugar do outro
- sem ser condescendente

Didatico
demonstrar conhecimento
- sem ser professoral

S cattalini
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Movimentamos liquidos com
seguranca por um mundo
sustentavel.

Orgulhosamente parnanguara.

Nossas assinaturas buscam capturar e sumarizar nossos
valores e experiéncias.

Elas podem ser usadas em qualquer material de divulgagao
- Ou execucao de marca onde queiramos comunicar N0sso
Seguranca e responsabilidade propésito, principios e ambices.
para um amanha melhor.
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Ortografia

Chamadas:

Devem ser curtas e claras;

Use capitulares apenas no inicio
da frase e caixa baixa no
restante;

Pontuacao:

Utilize a pontuacao adequada;
Nao use espaco entre hifens.
Exemplo: guarda-chuva;

Use ponto e virgula para
enumerar frases;

Ortografia:

Nao use contracdes de palavras,;
Nao use girias;

Revise o texto para ver se nao ha
nenhum erro ortografico;

Informacgoes técnicas

Telefones devem ser escritos
com hifen e sem parénteses.

Exemplo: +55 41 3420-3500;

Utilize a formacao de horario
brasileiro. Nao utilize AM ou
PM de nenhuma forma.

Exemplo: 15h30 ou 0915/
15 horas ou 15h;

Dias e meses da nao devem
ser abreviados. Utilize o nome
completo na ortografia e
somente use letra maiudscula
no inicio da frase.

Exemplos: Nesta segunda-feira
iremos ao porto. Segunda-feira
sera o dia do evento.

No més de julho
comemoramaos O aniversario
da companhia. Julho € um
més de festividades.
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Em enderecos, avenida,
rua e estado podem ser
abreviados.

Exemplo: Av. Cel. Santa
Rita, 2677 -Bairro Rocio
CEP: 83221-675 -
Paranagua -PR

& cattalini
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Significado icone

Nossa marca foi concebida em italico, demonstrando uma
empresa dinamica a frente do seu tempo.

Composta por um retangulo italico de cantos arredondados e
vazado pela estilizacao da letra inicial da marca, recebe a
sobreposicao de uma elipse simbolizando uma gota amarela por
outra elipse branca, com efeito visual de brilho, demonstrando a
qualidade dos produtos movimentados.

O azul representa o transporte maritimo e o amarelo ouro com
brilho branco representa o granel liguido, formando uma marca
forte e bem definida.

S cattalini



Logo primaria

Horizontal

cattalini

S cattalini



Aplicacoes




Aplicacoes

& cattalini (&

cattalini

S cattalini



Aplicacoes

Monocromatica positiva

& cattalini (>

cattalini

S cattalini



Aplicacoes

& cattalini (>

cattalini

S cattalini



Combinacoes

cattalini cattalini = & cattalini KSR EIL]
(=) cattalini | < cattalini § (&) cattalini | < cattalini
(®)cattalini | & cattalini | (&) cattalini § & cattalini

S cattalini

Horizontal




Combinacoes

Vertical

(=) o (& ()

cattalini cattalini cattalini cattalini

=) =

cattalini cattalini

<

cattalini

&

cattalini cattalini

cattalini
cattalini

S cattalini



Reducoes

12 mm

cattalini

20 mm

& cattalini

A reducao excessiva da marca implicara
diretamente na legibilidade.

Para que esse problema nao ocorra, deve-se
obedecer as especificacdes de dimensdes
minimas. Para pecas graficas em geral, como
impressos ou brindes, a largura minima
recomendada € de 12 mm para a versao
vertical e 20mm para a versao horizontal.

S cattalini
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Proibicoes

Uma identidade visual sélida depende da
conscientizacao do uso de seus elementos =
graficos e o uso incorreto da marca, mesmo cattalini o “n|
que sutil, reduzird o impacto na identidade cattalini Catta

da Cattalini para o seu publico-alvo.

NAO utilize o NAO utilize a NAO utilize NAO rotacione a
= ; x simbolo sem a palavra sem o gradientes, sombras, marca ou
_ESteS sao alguns Qxemplos de apl,lcagoes palavra simbolo texturas ou efeitos retrabalhe a sua
incorretas e indevidas da marca. E na marca inclinacao original
importante reforcar a necessidade de se
obedecer rigorosamente as regras Qeste X X X
manual, mantendo a imagem limpida, clara
e destacada em todas as suas utilizacoes.
o ini T cattalini
A logomarca deve ser utilizada de forma cattalini CATTALINI
completa (simbolo e nome), sendo proibido NAG modif NAOG alt NAOG 4l NAG a0
e . moairiqgue as altere as alongue aplique a marca
seu uso dissociado. cores da marca fontes do logotipo, nem estique a em fundos com
nem recrie ou marca texturas ou imagens
altere a marca nao contrastantes

S cattalini
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Paleta de cores

HEX #02204E HEX #FDC50D HEX #6C8099 HEX #3F3F3F HEX #7F7F7F HEX #FOFAFO
RGB 02 3278 RGB 25319713 RGB 108 128 153 RGB 63 63 63 RGB 127127127 RGB 249 250 249
CMYK 100 89 41 41 CMYK 012593 00 CMYK 62 42 26 09 CMYK 66 56 53 58 CMYK 50 39 39 21 CMYK 03 0102 00

S cattalini
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Matizes

A paleta de cores da Cattalini nao deve ser alterada,
porém o uso das matizes (variacdes de tons) pode
ser necessario em situagoes especificas online 100% 100%
como por exemplo: em sites ou app aonde um link
muda de cor quando clicado ou para ajustar as
cores melhorando a experiéncia no modo escuro ou
para disfuncdes visuais. 75%
Se necessario, utilizar as porcentagens 100%, 75%,
50% e 25% mantendo sempre a legibilidade e

contraste. 50%

Qualquer matiz abaixo de 25% nao deve ser usada.

25% 25% 25%

S cattalini
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TIPOGRAFIA

TIPOGRAFIA HEADINGS

TIPOGRAFIA TEXTOS

TIPOGRAFIA SUBSTITUICAO

VERSAO 1.0 | 2024

T cattalini
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Tipografia
Headings

A familia Handel Gothic, gue compde o
logotipo da marca Cattalini, € usada em titulos e
subtitulos para materiais on e offline.

Os pesos que compdem a identidade da Cattalini

sao D Light, D Medium, D Bold, BT Regular e Italic.

*Para ter acesso as fontes, entre em contato
com a equipe de comunicacdo da Cattalini.

abc
abc
abc
abc

abc

VERSAO 1.0 | 2024

Handel Gothic D Light
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
023456789 ;:1P@#/$%&*()<>

Handel Gothic D Medium
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0I23456789 ;:1P@#/$% &*()<>

Handel Gothic D Bold
Abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789 ;: 1”2 @# /5% &*()<>

Handel Gothic BT Regular
Abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
023456789 :: 1P @# /%% & *()< >

Handel Gothic Italic
Abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0OlI23456789 ;: 1P @#/% % & *() < >

& cattalini
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SO 4
LULA

Montserrat Light

a bC Abcdefghijklmnopagrstuvwxyz

0123456789 11?7 @#/$% &* () <>

Montserrat Regular

a b C Abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

0123456789 ;:'1? @ #/$% &* () <>

Tipografia
Textos

Montserrat Medium
a bC Abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789 ;:'?@#/$ % &* () <>
A familia Montserrat deve ser utilizada em textos
curtos, que aparecem apos o titulo, e textos longos.

Montserrat Semibold
Os pesos que compdem a identidade da Cattalini a bC Abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
sao Light, Regular, Medium, Semibold, Bold e 0123456789 ;: 1?2 @ #/$% &* () <>
Extrabold.
Para textos longos, é importante que 0s pesos Montserrat Bold
sejam usados de forma dindmica para dar a bc Abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz

hierarquia ao contelddo. Para destaque, priorize 0123456789 ;:'?2@#/$% &*()<>
pular de dois a trés pesos.

Por exemplo: Texto curto com destaque. Montserrat ExtraBold

a bc Abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Montserrat Montserrat 0123456789 ; . ! ? @ # / $ % & b ( ) <>
Regular Bold

& cattalini
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Arial Regular

Tipografia abc o
Substituicao

Arial ltalic

a b C Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789 ;1?2 @#/$% & *() <>

B . Arial Bold
A familia Arial s6 sera utilizada em ultimo caso Abcdefahiikimn rst
como substituta se as fontes Handel e Montserrat a c cdetgni) o |°$q S uvv:xyz .
realmente ndo estiverem disponiveis. 0123456789 ;: 1?7 @Q#/$% &*()<>

Exemplo: Quando o dispositivo ou ferramenta de

edicdo ndo aceita instalacdo de fontes externas. Arial Bold Italic

a b c AbcdefghijkiImnopqrstuvwxyz

0123456789 ;: 1?2 @#/$ % & *() <>

Arial Black

a b c Abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz

0123456789 ;:!?2Q#/$% & * () <>

S cattalini
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ESTILOS VISUAIS
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ICONOGRAFIA
ELEMENTOS GRAFICOS
FOTOGRAFIA E VIDEO

EXEMPLOS

T cattalini
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lconografia

Nossos icones sao padronizados para

mantermos a unidade em todos os

materiais. AQui estao alguns modelos que

devem ser explorados, também podem ser @ @
acrescentados outros modelos caso surja a
necessidade.

Jo

Jo

)
E.
0>
s
3o

Sempre seguir estes critérios para escolha
Ou criacao de icones:

A Ser contornado, e ndo preenchido; =0 — @ - s
. =® =] l \ &8 f j  —

A Em geral, ter formas arredondadas;

A Ser simplificado, ndo conter informacdes
demais;

A Sempre utilizar cores da paleta.

Ex
ig%éé?
O
&
=
a
:

I
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Elementos graficos

Os elementos graficos complementam a identidade
visual e ajudam a consolidar a marca além da logo.

1. Simbolo como marca d’agua: Ele deve aparecer em 1.
apenas uma cor, dentro da paleta, e como elemento

de fundo. Pode estar contornado ou preenchido,

inteiro ou estourado. Este elemento deve sempre ser

utilizado em conjunto com a logomarca completa na

composicao do layout, uma vez que, isoladamente,

néo representa a identidade da Cattalini . 4 4
2. Faixa: Por ser extremamente versatil, a faixa pode

ser combinada com ela mesma, ser mais comprida ou

compacta, servir como destagque de rodapé ou

marcador em cabecalho. Sdo inumeras as
possibilidades.

3. Linhas: A combinacao de angulos retos e abaulados

trazem dinamismo as linhas. Elas dao apoio no
destagque do elemento principal, seja texto ou foto.

S cattalini
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Diretrizes: Atencao:

Fotografia
e video

Utilizar coloracao mais amarelada;
Priorizar locais e imagens ensolarados;

Pessoas devem estar devidamente
equipadas para o ambiente em que se
encontram;

Exemplo: Caso esteja trabalhando no
porto, deve utilizar os EPIs corretos.

Caso esteja em um laboratorio, deve
utilizar jaleco, luvas, etc.

Priorizar pessoas sorrindo, com poses
espontaneas, interagindo com outra
pessoa ou objeto;

A diversidade de pessoas é
indispensavel em fotos e videos. A
Cattalini abraca a inclusao com base
em género, idade, educacao,
nacionalidade, origem étnica, raca,
deficiéncia, orientacao sexual e religiao.

Nao utilizar imagens com coloracao
fria (azul, verde e roxo);

Em caso de imagem de banco, prestar
atencao para evitar fotos de industria,
portos e navios genéricos que nao
representam a realidade da Cattalini;

Nao utilizar imagens de colaboradores
gue ja nao fazem mais parte da
equipe e EPIs, uniformes e demais
equipamentos que ja Nao sao Mais
adotados pela empresa - Consultar
equipe de Comunicacao e Marketing;

Nao espelhar imagens oficiais da
Cattalini, principalmente do pier,
terminal e patio;

Para usar imagens do pier, navios,
caminhdes e tanques consulte o setor
de Comunicacao e Marketing.

& cattalini



Exemplos aprovados

>
="
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Exemplos reprovados

Espelhar imagem oficial

Pessoa sem os EPls corretos Uniforme em desuso Filtro azulado

S cattalini
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MATERIAIS

FOTO
CORPORATIVA
E MODELOS DE
PUBLICACOES
INTERNAS (RH)

TELAS PARA
REUNIOES
REMOTAS

WALLPAPER E
ASSINATURA DE
E-MAIL

APRESENTACOES
E CARTAO DE
VISITA

ENVELOPE E
TIMBRADO

VERSAO 1.0 | 2024

VISUAL
GRAFICOS E
PLOTAGEM
VEICULOS

UNIFORMES

T cattalini



Foto
corporativa

Modelo de
publicacoes
Internas (RH

A captura e a edicao das imagens sao realizadas pelo Setor de Comunicagao e

Marketing.

A acao faz parte do processo de padronizacao das imagens usadas no aplicativo
de mensagens instantaneas dos celulares funcionais e e-mails corporativos.

Noticias do RH

Titulo

Texto aqui.
Texto aqui.
Texto aqui.

Texto aqui.

= 4

& cattalini

Movimentamos liquidos com seguranga por um mundo sustentdvel

S cattalini



Telas para reunioes remotas

Os colaboradores da Cattalini Terminais
devem utilizar os modelos padronizados
de telas para cenario/fundo em reunides
remotas corporativas.

O objetivo é padronizar a comunicag¢ao
institucional da empresa, fortalecendo
nossa identidade e posicionamento.

Esses materiais sao de uso interno e de

responsabilidade do setor de

Comunicacao e Marketing. O objetivo &

padronizar a comunicacao institucional

da empresa, fortalecendo nossa

identidade e posicionamento. — e

S cattalini



Wallpaper Assinatura de e -maill

P il
Ne—

em casa

na sua vida

eemtodolugar \
Aqui tem Cattallini

cattalini

Um p.roduto presente no éleo
de cozinha € no sabao de coco.

S cattalini

Esses materiais sao de uso interno e de responsabilidade do setor de Comunicacao e Marketing. O objetivo @ cattalini
é padronizar a comunicacao institucional da empresa, fortalecendo nossa identidade e posicionamento.



Apresentacoes Cartao de visita

i

——— §
“& -.z~:-:='~"r-7.-.'&"?;.;§. s : e ;
E »
RS W 4 o

Insira o

titulo aqui
Lucas Perrone de Oliveira  Acesse osnossos

principais canais:

(&) cattalini

GERENTE OPERACIONAL
+55 41 3420-3500

www.cattaliniterminais.com.br

Esses materiais sao de uso interno e de responsabilidade do setor de Comunicacao e Marketing. O objetivo @ cattalini
é padronizar a comunicacao institucional da empresa, fortalecendo nossa identidade e posicionamento.



Envelope Timbrado

C.J cattalini

ombr
cattalinitermina!s.
scattatiniter™

Esses materiais sao de uso interno e de responsabilidade do setor de Comunicacao e Marketing. O objetivo @ cattalini
€ padronizar a comunicacao institucional da empresa, fortalecendo nossa identidade e posicionamento.



Visual Graficos Plotagem Veiculos

Soma de total de horas por setor responsavel CcODIGOS DAS CORES:

‘ Azul escuro - Textos
» Comacio
HE
' . Azul médio

Titulo do Gréfico

PRIORITARIA

SECUNDARIAS M.‘zao

S8 UTANG
PATRIMGNIAL

<x/

Esses materiais sao de uso interno e de responsabilidade do setor de Comunicacao e Marketing. O objetivo @ cattalini
€ padronizar a comunicacao institucional da empresa, fortalecendo nossa identidade e posicionamento.



Uniformes

Calca seguranca Camiseta SG Colete ADM

FRENTE COSTA

cattalini
cattalini

22,00cm - 4,00cm

cattalinl

8,00cm - 5,00cm

cattalini
9,00cm - 6,00cm

Passantes (5)

"Faixa refletiva (laranja prata laranja)

TH!v@ AGO

. R
I l l I/»Barra com elastico 11§ ac @Catta”n’ geeu ANC.q

11CM X 2CM 25,5CM X 3,5CM

Esses materiais sao de uso interno e de responsabilidade do setor de Comunicacao e Marketing. O objetivo @ cattalini
é padronizar a comunicacao institucional da empresa, fortalecendo nossa identidade e posicionamento.
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Uniformes

Camisa ADM Camiseta ADM

Costas Frente Costas

Bordado na

nte esquerda /*

Esses materiais sao de uso interno e de responsabilidade do setor de Comunicacao e Marketing. O objetivo @ cattalini
€ padronizar a comunicacao institucional da empresa, fortalecendo nossa identidade e posicionamento.



Uniformes

Jaqueta Oper Jaqueta Seg Macacao
impermeavel seg

Faixa refletiva de 5em

®,

Faixa refletiva de 5cm

cattalini

— U cattalini

Belso com fechamento em lapela e ziper

FUNHU UE HIBSWA ESUUND O

FRENTE - 7,60¢m X 1,50cm 2 e FRENTE - 7,6)cm X *,&Ccm

@ cattalini
C atta I’n i Regulador interno R\é‘g‘ul'é&: H—
Esses materiais sao de uso interno e de responsabilidade do setor de Comunicacao e Marketing. O objetivo @ cattalini

é padronizar a comunicacao institucional da empresa, fortalecendo nossa identidade e posicionamento.



Uniformes

FAIXA REFLETIVA
LARANJA E PRATA

;’:;:: FECHAMENTO EM MANGAS, TORAX E
A PERNAS
« — =
g S
ATPV: 110 cafam? ATPY: 11,0 cafom?
RISCO 2 RISCO 2 A 3
Sae P — ( ATV 10 o
\ APLICAR A FAIXA DEIXANDO pa APLICAR A FAIXA DEIXANDO
NO CENTRO DO RECORTE / NO CENTRO DO RECORTE
] \
\ ]

APLICAR A FAIXA DEIXANDO \
NO CENTRO DO RECORTE . -\
3 7 L8 cattalini

Uniformes Oper

«

cattalini

A
PUNHO COM
ELASTICO 2cm E
MARTINGALE
COM REGULAGEM
EM
BOTOES DE
PRESSAO NO

A

PUNHO ELASTICO
plaY]

v
PUNHO ELASTICO

v

PUNHO
PUNHO COM
ELASTICO 2cm 2m
BORDADO DIRETO BORDADO DIRETO
BORDADO DIRETO BORDADO DIRETO
BORDADO DIRETO BORDADO DIRETO BORDADO DIRETO BORDADO DIRETO NO BOLSO COSTAS NO BOLSO COSTAS
NO BOLSO COSTAS NO BOLSO COSTAS
: o
@ - - 2l o 4
cattalini == [cat = B ‘@ |cattalini
: cattalini

cattalini
S cattalini

Esses materiais sao de uso interno e de responsabilidade do setor de Comunicacao e Marketing. O objetivo
é padronizar a comunicacao institucional da empresa, fortalecendo nossa identidade e posicionamento.



Uniformes

Uniformes Oper

COS ELASTICO TOTAL COM PASSANTES E CORDAO INTERNO FAIXA REFLETIVA
B LARANJA E PRATA
MANGAS, TORAX E

PERNAS

COS ELASTICO TOTAL COM PASSANTES E CORDAO INTERNO
A VISTA FECHAMENTO EM
| ZPER

ATPV 11,0 calferm® ATRV 11,0 cafer? A
RISCO 2 RISCO 2 /

cattalini

M
PUNHO COM
ELASTICO 2cm €
MARTINGALE
COM REGULAGEM
EM
BOTOES DE
PRESSAO NO
PUNHO

“
FAIXA REFLETIVA
LARANJA E PRATA

Esses materiais sao de uso interno e de responsabilidade do setor de Comunicacao e Marketing. O objetivo
é padronizar a comunicacao institucional da empresa, fortalecendo nossa identidade e posicionamento.

BORDADO DIRETO BORDADO DIRETO
NO BOLSO

COSTAS
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REDES SOCIAIS

ORIENTACOES PARA
SOCIAL MEDIA

USO DE HASHTAGS

ORIENTACOES PARA
STORIES
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LINKS UTEIS

AUTORIZACAO DO
USO DE IMAGEM

T cattalini
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Orientacoes
para
Social media

Todos 0s Nossos videos devem
conter legendas;

Respondemos e/ou reagimos a
todos os comentarios e
mencoes;

Falamos “Obrigado” e nao
“Obrigada”;

Nunca chamamos as pessoas
por apelidos;

Os Unicos emojis que usamos
nas interacdes com os usuarios

s50: Q. @.0.£.O.

Use de acordo com o contexto;

Mesmo em interacdes atraves
das redes sociais, prezamos pelo
bom portugués, sem uso de
girias e nem contracdes de
palavras;

NOs casos em que o usuario
comentou s6 um emoji, apenas

VERSAO 1.0

reagimos a mensagem;

Nao nos envolvemos em
debates nas redes sociais
baseados em aspectos politicos
ou em polémicas, por exemplo.
Em casos de mencdes criticas, €
necessario alinhar o
procedimento para cada caso
com a equipe de Comunicacao;;

Reposts e compartilhamentos
devem ser alinhados e
aprovados com a equipe de
Comunicacao;

Interacdes de possiveis
fornecedores devem ser
encaminhados a equipe de
Comunicacao;

Interacdes referentes as vagas
de emprego devem ser
direcionadas ao Banco de
Talentos no site da Cattalini,
indicando o endereco eletrénico
para acesso.

A"/

50
LULA

& cattalini
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Uso de
Hashtags

O uso estratégico de hashtags
pode melhorar o alcance e o
engajamento das publicacdes nas
redes sociais.

AqQui estao as principais
orientacoes:

1 - Seja relevante:

Escolha hashtags relacionadas ao
conteudo para atrair o publico
certo.

2 - Evite exageros:

Muitas hashtags podem parecer
spam e prejudicar a experiéncia
do usuario - até 10 € o ideal.

3 - Tipos de hashtags mais
comuns e indicadas:

De marca: Exclusivas da empresa
ou campanha (ex: #timecattalini
ou #festivalcattalini).

VERSAO 1.0 | 2024

Especificas: Relacionadas ao
conteudo ou ao nicho

(ex: #portosdobrasil ou
#inclusaoparatodos).

Populares/Genéricas: Para
aumentar a visibilidade geral
(ex: #sustentabilidade).

Geolocalizagao: Para atrair
publico local (ex: #paranagua).

4 - As mais utilizadas por noés:
#cattaliniterminais
#paranagua

#portoparanagua
#portosdoparana
#portosdobrasil
#sustentabilidade
#timecattalini
#soumaiscattalini



Orientacoes
para
Stories

Use sempre a fonte Strong em stories;
O uso de gifs é sempre discreto;

Videos devem ser sempre legendados;
Links deverm sempre ser personalizados
com chamadas que indicam a acao

desejada.

Exemplo: Saiba mais; Inscreva-se; Baixe
agora.

Stories colaborativos devem ser aprovados
com a equipe de Comunicacao.

Acesse nosso Instagram

S cattalini


https://www.instagram.com/cattaliniterminais/

Links utels

Faca o download aqui dos arquivos de
logotipo

Clique no botao para acessar as versoes
oficiais do logotipo, prontos para uso em
diferentes materiais e formatos.

Importante: Use sempre 0s arquivos

originais para garantir a aplicacao correta
da identidade visual.

Logo e variagoes

S cattalini



Autorizacao do uso de imagem

S cattalini



